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به طور قطع این پرسش کلی اما کلیدی، بیش از یک و شاید 
شمار معتنابهی پاسخ مستدل و منطقی دارد که البته همه آنها 
به سبب تنوع فعالیت، پیشه و حرفه های متعدد، نمی تواند در 
یک مدیر جمع شــده باشد، بنابراین هر مدیر موفقی، پاسخ 

بخشی از این پازل بی انتها را در اختیار دارد.
براین اساس، دفتر سرپرستی روزنامه دنیای اقتصاد در غرب 
اســتان تهران، در نظر دارد یک بانک اطلاعاتی حاوی روش، 
سبک، سلوک، رویکرد و شیوه های کاربردی مدیران موفق را 
 از زبان و بیان خودشــان جمع آوری و با هدف آگاهی عموم، به خصوص ســایر مدیران در 

رده ها و حوزه های مختلف، منتشر کند.
بدیهی است هدف در این مباحث رسانه ای، تابیدن نور بر روی رمز و راز موفقیت و در نهایت 
دریافت پاسخ مقبول از سوی  مدیران موفق به این پرسش طلایی و کلیدی است که آنان 
چگونه و با چه اندیشه و کرداری توانسته اند به کامیابی و لذت شیرین تحقق این آرزو که 

همگان به دنبال آن هستند، دست یابند.
براین اساس تجربه ارزشمند موفقیت و پیروزی هر یک از این مدیران در هر حوزه و حرفه و 
فعالیت اقتصادی متفاوت است، لذا گردآوری، دسته بندی و انعکاس همین تجربه های متنوع 
و گرانبهاست که می تواند برای دیگران راه گشا بوده و در نهایت به رشد اقتصادی و تامین 

منافع عمومی و ملی نیز منجر شود.
از طرفی گفت و گو با روزنامه تخصصی و معتبر »دنیای اقتصاد«، به طور طبیعی این فرصت 
مغتنم را نیز برای مدیران موفق فراهم می سازد که علاوه بر تبلیغ، تشریح و معرفی کیفیت و 
کمیت محصولات تولیدی و نوع  خدمات مجموعه تحت مدیریت خود، نقدهای کارشناسانه 
همراه با ارایه راهکار به منظور رفع موانع تولید و رونق کسب و کار را ارایه دهند که این امر 
در نهایت متضمن تامین منافع تولید کننده و مصرف کننده خواهد بود. البته این واقعیت هم 
در میان برخی مدیران وجود دارد که چندان تمایلی به نزدیکی و پیوند موثر و راهبردی با 

رسانه ها از خود نشان نمی دهند.
معهذا، این مرقومه به معنای دعوت رسمی و دراز کردن دست همکاری به سوی تک تک 
مدیــران صنعتی، تولیدی، اقتصادی، بازرگانی و خدماتی، به خصوص در مرکز ثقل اینگونه 
فعالیت ها، یعنی محدوده جاده مخصوص، جاده قدیم و اتوبان کرج واقع در غرب تهران است 
و نیروهای مجرب و ورزیده خبری، گزارشی ، تحلیلی و مصاحبه  روزنامه دنیای اقتصاد ویژه 
غرب استان تهران، این آمادگی را دارند تا با هماهنگی دفتر مستقر در جاده مخصوص در 

اسرع وقت این خلا بین مدیران موفق این منطقه و رسانه ها را پر کنند.
یادمان باشد که پیشرفت و سرافرازی و اوج گیری رشد اقتصادی سرزمین عزیزمان ایران، با یک 
یا چند مدیر موفق تحقق نخواهد یافت، بلکه همه یا دست کم اکثر قریب به اتفاق مدیران پرتلاش 
و زحمتکش این آب و خاک، این استحقاق را دارند که واژه موفق به پسوند نام آنها گره بخورد.

تردید نکنیم، مکمل این پرسش کلیدی که مدیران موفق چگونه می اندیشند، یافتن راههای 
دریافت و جمع آوری این اندیشــه های موفق و گرانسنگ ازسوی اهالی رسانه و انعکاس و 
انتقال آن به عموم مدیران این مرز و بوم اســت و سرپرســتی و مجموعه کارکنان روزنامه 
دنیای اقتصاد غرب اســتان تهران، اکنون بیش از هر زمان دیگری برای انجام این وظیفه و 

مسوولیت آمادگی دارد.
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زنگ خطر برای 
کدام کسب و کار های ایرانی 

به صدا در آمده است؟ 
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رئیس فراکسیون زنان مجلس دهم:

 به دنبال سهم ۵۰ درصدی زنان 
در اشتغال هستیم

آیندهصنایعکوچک
ومتوسطدرمعرض

خطراست

استانداردسازیو
مقاومسازیساختمانازاصول
ساختمانسازیمدرناست

 با مجتمع تجاری و اداری آفتاب 
در قطب تجارت و سکونت تهران آشنا شوید

تحققرویایخریداجناس
باقیمتواقعی

      سیدرضا جمشیدی 

دنیای اقتصاد: چهارمین همایش صنعت پخش کشور چند روز پیش به 
کار خود پایان داد؛ همایشی  که در 4 دوره گذشته از سال 93  به صورت 
سالیانه در تهران برگزار شده است. در این همایش هدف اصلی شناسایی 

صنعت پخش به عموم مردم و مسئولان و ارائه راهکار برای بهبود نظام 
پخش کشور عنوان شده است. به این بهانه به سراغ »سهراب کارگر« دبیر 
چهارمین همایش صنعت پخش کشور و عضو هیات مدیره انجمن رفتیم  

تا از نقش  اقتصاد مقاومتی  در صنعت پخش ایران، چالش ها، نوآوری ها 
و دستاوردهای این صنعت مهم کشور بیشتر بدانیم.


